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Les dispositifs reglementés par le RLPI

ENSEIGNE : apposée sur un
immeuble et relative a une
activité qui s’y exerce

PUBLICITE : destinée a
informer le public ou attirer
son attention

PRE-ENSEIGNE : indique Ila
proximité dun immeuble, ou
s’exerce une activité déterminée

PREPAREZ NOEL
EN AVANCE
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Mémes regles en
agglomeratlon
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RLPi } Les marges d’action et les limites du RLPI

» Le RLPIi permet principalementde .

» Restreindre les possibilités d’installations publicitaires résultant des régles &

QI
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nationales

» Le RLPi permet éventuellement de :

» Deéroger a l'interdiction de publicité dans certains lieux (ex : abords des

monuments historiques, Sites Patrimoniaux Remarquables de Mantes-la-
Jolie et Andrésy)

LIMITES DU RLPi : le RLPi ne contréle pas le contenu des messages affichés, et ne peut

aboutir a une interdiction génerale de publicite.




Point d'etape sur la procedure




Calendrier prévisionnel
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2020 2021 : 2022

Fin2020 janvier juin juillet décembre janvier juin juillet
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document .
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‘ publique

Gouvernance i Débat Arrét 1 Arrét 2 Approbation
o T
COTECHCOPIL |
¥ PP aAfficheurs N PrAAficheurs
' As:fsociations' Commergants
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\ Le débat au sein des conseils municipaux et du
consell communautaire

» Le débat au sein du conseil communautaire et des conseils municipaux : étape obligatoire
prévue dans la procédure (identique que le PLUI) :

» Le débat dans les communes sera tacite au plus tard le 30 novembre (envoi d’'un
courrier en juillet accompagné d’un kit de communication)

» Un délai de 2 mois minimum est a respecter entre les debats en communes et l'arrét
du RLPi prévu en février 2022

» Rappel des pieces obligatoires a fournir par les communes pour fin octobre 2021 au plus tard :

» Les arrétés d’'agglomération

» Les certificats d’affichage




Propositions d'orientations
géneérales
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o Instaurer des restrictions graduées a l'installation de

publicité selon la sensibilité paysagere des lieux

Ambiances paysageres Solutions envisageables

Communes situées dans le PNR du
Vexin francais

Maintenir l'interdiction de publicite,

Communes rurales hors unité urbaine Maintenir la reglementation nationale, ou la durcir davantage
de Paris (surface pub murale 2m?2 au lieu de 4m?2 ? Nombre réduit ?)

Abords des monuments historiques et
Sites Patrimoniaux Remarquables de
Mantes-la-Jolie et Andresy

Y interdire toute publicité ou y admettre des formes tres limitées
(mobilier urbain ? Chevalets ?)

Les préserver de l'installation de publicités qui seraient inadaptées
aux morphologies urbaines (interdiction publicité scellée au sol et
numerique ? surface/nombre réduits ?)

Centralités des communes plus
urbaines et secteurs dédiés a I'habitat

Axes routiers les plus empruntés, zones « Aérer » le paysage en maitrisant davantage l'installation des
commerciales publicitées (nombre, surface, caractere lumineux...)
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1. Communes situées dans le PNR du Vexin frangails

» Orientation n°1 : Maintenir linterdiction de publicité deéfinie par la reglementation
nationale pour les communes couvertes par le Parc Naturel du Vexin francais.

» Le Parc Naturel du Vexin francais occupe pres de 25% du territoire (12 000 hectares) et concerne 19
communes de GPS&O.

» Lapublicité est en principe interdite en PNR, avec
dérogation possible par un RLP.

» Hormis quelguesformes anecdotiques et souvent non
conformes, aucune publicité n’a été relevée en PNR, y compris
sur mobilier urbain.

Exemple a Evecquemont (interdiction de
publicité sur candélabre)
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) 2. Communes rurales hors unité urbaine de Paris

» Orientation n°2 : Sauvegarder l'authenticité des paysages des communes
n‘appartenant pas a l'unité urbaine de Paris, au caractere rural plus marque, soit en
maintenant la reglementation nationale, soit en la durcissant davantage

Cette surface pourrait :
» Etre réduite & 2m?2 au lieu de 4m2 par le RLP;

» Etre « dupliguée » par le RLPi aux communes en unité urbaine de Paris, pour leurs
ambiances paysageres les plus sensibles

» Les possibilités de plus grand format (affiche de 8m?) pourraient étre principalement
dédiées aux secteurs de vocation economique et commerciale
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3. Centres-villes

» Orientation n°3 : Accroitre la qualité du cadre de vie des centres-villes et des secteurs
principalement dédiés a I'habitat des communes appartenant a 'unité urbaine de Paris,
par exemple en y interdisant la publicité numériqgue ou en limitant les surfaces des
publicités murales et/ou scellées au sol (4m? ou 8m? au lieu de 12m?) et leur nombre.
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» Orientation n°4 : Réduire I'impact publicitaire le long des axes structurants et a proximite
des zones commerciales et d’activités, en :

» diminuant la surface des publicités scellées au sol et murales (de 12m2 a 8m2 de surface
d’affiche par exemple),

» édictant une regle locale de densité (qui pourrait étre d’un dispositif par linéaire de facade sur
rue d’'une unité fonciere)

» en encadrant la publicité numérique.
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5. Abords des monuments historigues
et Sites Patrimoniaux Remarquables

» Orientation n°5 : Traiter de maniere spécifique la publicité située dans les lieux
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» Dans les abords des monuments historiques (perimetre délimite,
ou a défaut, champ de visibilité jusque 500m) ainsi que dans les
Sites Patrimoniaux Remarquables (aire de mise en valeur
architecturale et paysagere (AVAP) de Mantes-la-Jolie et
Andresy), la publicité est en principe interdite, avec
possibilité de dérogation par le RLPI.

» Lapublicité supportée par le mobilier urbain (lequel est
contrélé directement par les collectivités compétentes et assure
avant tout une mission de service public) ainsi que les chevalets,
utiles aux commercants, pourraient étre admis dans les lieux
patrimoniaux.
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L) 6. Les enseignes

» Orientation n°6 : Améliorer la lisibilité des activites et linsertion qualitative des
enseignes, tant celles des centre-bourgs, centres-villes et secteurs résidentiels, que
celles des zones commerciales et d’activité, sans brider pour autant la liberté
d’expression des activités locales.

» Des regles simples pourraient étre instaurées pour les enseignes traditionnelles (regles
de positionnement, mode de réalisation, mode d’éclairage...), qui permettraient d’accroitre
I'attractivité des commerces locaux.

» Pour les enseignes des zones commerciales et d’activités, celles en toiture pourraient
étre interdites ou limitées et celles scellées au sol obligatoirement de format totem, afin
de les distinguer des publicités scellées au sol classiques et lutter contre la banalisation de
Ces zones.




Merci pour votre attention
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